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Kreativ B2B Award

B2B kommunikaciés megoldasok versenye

A Kreativ szaklap el6szor hirdeti meg a business to business kommunikaciés versenyt, melyre
az elmult két év legjobb B2B kommunikacidés megoldasaival jelentkezhetnek tgyndkségek,
megbizéi vagy hirdet6i oldal képvisel8i, szolgaltatok és médiumok. Varunk a palyazatra
trademarketinges megoldasokat is.

A verseny célja

Dijazni azokat a kommunikaciés megoldasokat, melyek tamogatjak és elésegitik, hogy egy
vallalat termékét vagy szolgaltatasat egy masik vallalatnak értékesitse.

Nevezési feltételek

Nevezhet6 barmely olyan kommunikaciés kampany vagy megoldas, amely 2014. junius 1. és
a nevezeési hataridé lejarta elétt futott részben vagy teljes egészében Magyarorszagon.

A verseny az A fékategdriaban kampanycél alapjan zajlik, ezért egy-egy kommunikacios
megoldas kulonb6zé megoldasai (példaul kiadvany, weboldal és e-dm) egyben is nevezhetdk.

A B fokategoériaban médiatipus szerinti bontdsban lehet nevezni a megoldasokat, a
tobbcsatornas kampanyok nevezéseit értelemszeriien az integralt kategoériaba varjuk.

Az értékelés soran a zsiri tobbletponttal jutalmazza a nevezett kommunikacié hatékonysagat
(ROI, ROMI) a bemutatott szamok alapjan. (Cél, eredmény, befektetett eszkdzdk, input, output
stb) alapjan.

A palyazat javasolt felépitése:

Célmeghatarozas
Célcsoport-meghatarozas

Valasztott stratégia indoklasa
Valasztott eszkdz/csatorna indoklasa
Eredmények a célok fliggvényében

Nevezési hatarid6: 2016. szeptember 16.
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Kategoriak

A — fokategoria, kampanycél alapjan

o Ertékesités tamogatas
o New business — Uj Ugyfélszerzés érdekében inditott kampany
o Loyalty, megtartas — Ggyfélmegtartasi, lojalitasi célu kampany (realtionship
management)
o Cross sales, CRM — kereszt és felulértékesitési aktivitas meglévé tgyfélkorben
o Viszonteladdi tamogatas, motivacio — viszonteladéi halézat 6sztonzése,
értékesités tamogatasa
o Sajat értékesitéi motivacié — sajat értékesité csapat 6sztonzése
¢ Imidzs és markaépités
e PR
o Kilsé PR, kapcsolatok javitasa — a cég kuils6 kapcsolatrendszere, sajté és
kapcsolodd szervezetek iranyaba inditot PR tevékenység
o Bels6 PR, dolgozéi program — dolgozéi 6szetdnzd, megtartd, image javitd belsd
program
e Employer branding — a céget, mint vonzé munkahelyet bemutaté kilsé
kommunikacios aktivitas
vagy szolgaltatas piacra torténé bevezetésének kommunikacioja
o Uj piacra lépés — meglévé, vagy Uj termékekkel, eddig nem lefedett bel- vagy kiilfldi
piacra torténd lépés kommunikacidja
o Tudasmenedzsment (ebbe a kategéridba nevezhetbek tudasatadas koncepciok pl. a
kovetkez6 eszkdzokkel: személyes képzések, tanacsadasok, podcastok, webinarok
sth.)
e Egyéb

B - fokategéria, médiatipus alapjan
(A zardjelben példaként a teljesség igénye nélkll felsorolt tipusi kommunikacios
megoldasok nevezhetbek).

Integralt kampany (legalabb 3 kilénb6z8 médiatipuson futott kampany egésze)
e Direkt marketing

o Edm-ek

o Dm-ek

o Rendszeres hirlevelek

o Telefonos kampany - kampanyterv + kampanyanyagok szévege irasban vagy
hangfile-on
Egyéb

o
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e Print

o
o

© 000000000 QO OoOOoOo

Print hirdetés

Kiadvany (vallalati magazinok, tanulmanyok, 6sszefoglaldk, oktatasi anyagok,
kutatasi jelentések)

Szorélap, brossura

Céges jelentés

Szakmai cikksorozatok sajat vagy mas kiadvanyokban

Egyéb

nline

Banner

Céges weboldal, microsite

Social media kampany

Social média oldal

Applikacié

Mobiloldal

Blogok

Webinar, online videodk, kdzvetitések, podcastok online
Szakmai cikksorozatok sajat vagy mas oldalakon
Egyéb (pl: online elérhetd szakmai prezentaciok, infotanulmanyok, kutatasi
jelentések, esettanulmanyok, pl: E-konyv)

o Események, rendezvények (Ugyféltalalkozok, ugyfélpartik, konferencia- kiallitas
jelenlétek)

TV spot vagy miisortamogatas, product placement, stb.
Radioé spot vagy miisortamogatas

In/outdoor megjelenések

Egyéb (fenti kategoridkba nem besorolhaté megjelenések)

Nevezési dij
24.900 Ft + afa / nevezés

19.900 Ft + afa / nevezés: ugyanazon kampany két fékategoridban valdé nevezése esetén

(Két dij esély két killonb6zé fékategoriaban).

Ugyanazon kampany kedvezményesen nevezhet6 parhuzamosan az A, B fokategoriak

valamelyikébe.

A nevezési lap alapjan kidllitott atutalasos szamlat e-mailben és postan kuldjuk. Amennyiben

a nevezeési dij nem érkezik be szeptember 30-ig, a palyamunka nem kerul elbiralasra.

A versenyre csak olyan cégektél és jogi személyekt6l van médunkban nevezést elfogadni,
amelyeknek a nevezés beérkezésének napjan nem all fent semmilyen tartozasuk a

Professional Publishing Hungary Kiadé Kft-vel szemben.
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Anyagleadas
A nevezéseket elektronikusan kérjik eljuttatni a legradye @kreativ.hu email cimre.

Minden nevezés mellé csatolni kell a hianytalanul kitoltott, alairt nevezési lapot.

A palyazo garantalja, hogy a nevezési lapon megadott informaciok tényleges és valds adatokat
tartalmaznak. A Kreativ B2B Award dijainak kihirdetése a jelentkezési lapon megadott adatok
(palyazé, tarspalyazé, megbizd) alapjan torténik.

A nevezési lapon kivili nevezési anyagokon (esettanulmanyi film, prezentacio, printhirdetések
elektronikus formai és egyéb kiegészitd6 dokumentumok) semmilyen formaban sem
szerepelhet a palyazé iligynokség neve vagy logéja (még a fajl elnevezésében sem)!
Amennyiben a palyazatban a nevezeési lapon kivul szerepel az Ugyndkség neve, kizarast
vonhat maga utan!

Leadasi paraméterek, formatumok:

Filmes anyagok (reklamfilmek és esettanulmanyi videdk): mp4 formatumban, kizarélag hd
vagy full hd felbontasban. Az esettanulmanyi vide6k hossza nem haladhatja meg a 3
percet!

Hanganyagok: mp3 formatumban

Képes anyagok: jpg, tif vagy pdf formatumban, 300 dpi felbontasban

Prezentacidk: ppt, keynote, prezi.com formatumban. Terjedelem: maximum 10 slide
Display tipusu hirdetések: gif, swf vagy mp4 formatumban

Weboldalak: a palyazati anyagon fel kell tiintetni a weboldal elérhetéségét

Alkalmazasok: az alkalmazas elérhetéségét fel kell tiintetni a palyazati anyagon, mar nem
futd alkalmazas esetén az alkalmazas tesztvaltozatat kell benyujtani

Mobilalkalmazasok: az alkalmazas elérhetéségét fel kell tintetni a palyazati anyagon, fizetds
alkalmazas esetén promécios kddot kértink, hogy minden tartalomhoz hozzaférhessen a zs(iri.
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A zslrizésrol

Zsiiritagok:

Zsiirielnok: Grész Judit, Microsoft Magyarorszag, marketing-és operativ igazgato
Balint Viktor, BNL Growth Partners, managing partner

Bagdi Attila, Fanuc Hungary, marketing specialista

Banyi Kata, Coca-Cola HBC Magyarorszag, trade-marketing igazgato

dr. Bentzik Réka, MVM Magyar Villamos Miivek, kommunikacios igazgatd

Dobsi Adrienn, TV2 Csoport, kommunikaciés igazgato

Fonay Gergely, Cad Terv Kft, marketing vezet6

Gyarmati Janos, GE Healthcare, Regional Marketing Manager EE

Krsko Tibor, Hamu és Gyémant Kiado, alapito-tulajdonos

Majorosi Emese, Abbvie, publicaffair vezetd

Menthy Mariann, EGIS, kommunikaciés vezet6

Mikola Gyorgy, OTP Travel, marketing és értékesitései vezet6

Molnar Péter, Professional Publishing Hungary, értékesitési és marketing igazgato
Nadj Istvan, CAD-Terv Mérndki Kft., Ggyvezet6 igazgato

Nemes-Smucz Katalin, ELMU-EMASZ Tarsasag Csoport, marketing osztalyvezeté
So6s Gergely, Neo Interactive, tulajdonos-tigyvezet6

Szalkai Réka, T-Systems Magyarorszag, Szegmensmarketing vezetd

Szanté Balazs, Noguchi Porter Novelli, tigyvezet6

Varga Anita Agnes, Rossmann Magyarorszag, marketing vezeté

Varga Zoltan, Central Médiacsoport, vezérigazgato

Vandor Agnes, Professional Publishing Hungary, ligyvezeté igazgaté

Varkonyi Beata, Danone, vallalati kapcsolatok igazgato
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Zslirizési szempontok

A nevezett anyag mennyire valésitja meg a hirdeté céljait.

A nevezett anyag csatornavalasztasa a célcsoport és célok figyelembe vételével. A nevezett
anyag mennyire felel meg a célcsoport médiaval kapcsolatos elvarasainak.

A nevezett anyag hatékonysaga (ROI, ROMI) a bemutatott szamok alapjan. (Cél, eredmény,
befektetett eszk6zok, input, output stb).

A nevezett anyag kivitelezésének mindsége.

A nevezett anyag eredetisége, kreativitasa.

Scamek és réqi otletek

Dijat csak eredeti 6tleteket megvaldsitd és ténylegesen megvaldsult alkotasoknak itélhet a
zsUri. Az adaptacidkat a zs(iri nem tekinti eredeti étletnek.

A zslirizés menete

Elso6 kor: online zs(irizés

Minden zsdritag zart, online rendszerben pontozza az alkotasokat 1-10-ig terjedd skalan (0
pont nem adhato). A zs(iritagok pontszamainak atlaga alapjan a verseny kiirdja hatarozza meg
a shortlistet. A zs(ri azon tagjai, akik érintettek valamelyik kategoriaban, az adott kategodria
pontozasaban nem vehetnek részt.

Nem kertlhet shortlistre a nevezések tébb mint 50%-a, valamint 6.0 atlagpontszam alatti
alkotas. Ha egy kategoriaban egyik alkotas sem éri el a meghatarozott pontszamot, a kiird
nem hirdet shortlistet.

Masodik kor: személyes zsiirizés

A shortlistre kerult alkotasokbdl a sziikitett zslri személyesen valasztja ki a dijazottakat.

A zslri azon tagjai, akik valamely kategoriaban érintettek, azaz palyazatuk shortlistre kertilt,
az adott kategoria megbeszélésében nem vehetnek részt.

A zsirinek jogaban all kulondijakat, illetve egyéb specialis dijakat is Iétrehozni.

Amennyiben a zsiri nem ért egyet egy nevezes kategoriaba valé besorolasaval, joga van
athelyezni és masik kategoriaban értékelni.

Vitas kérdésekben a zsirielndk dont.

rn

Dijak

A zs(lri minden kategdriaban oszthat dijat és fenntartja a lehetéséget, hogy ha erre megfelel
palyamunkat talal, akkor kuléndijakat itéljen oda. Joga van megosztott dijakat is adni, illetve
egy-egy dijat egyaltalan nem kiosztani.

Budapest, 2016. junius

Kreativ Csoport (PPH)

Tovabbi informacié: Légrady Edit legradye @kreativ.hu 06-1-430-4563

http://lwww .kreativ.hu/esemeny/b2baward_2016/index.php
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